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Uwagi ogdlne

1. Informacje w dziale dotyczg wszystkich jed-
nostek gospodarki narodowej prowadzacych
dziatalno$¢ handlowa.

Przez przedsiebiorstwa handlowe rozumie sie
podmioty gospodarcze, ktérych podstawowym
rodzajem dziatalnosci jest sprzedaz towardw,
zaliczana zgodnie z Polskg Klasyfikacjg Dzialal-
nosci do sekcji ,Handel hurtowy i detaliczny;
naprawa pojazdéw samochodowych, motocykli
oraz artykutow uzytku osobistego i domowego”.

2. Dane o sprzedazy detalicznej obejmuja:

1) sprzedaz towaréw konsumpcyjnych i niekon-
sumpcyjnych w:

— punktach sprzedazy detalicznej,

— hurtowniach oraz u producentéw w ilosciach
wskazujgcych na zakup dla potrzeb indywi-
dualnych nabywcéw;

2) sprzedaz towaréw handlowych (konsumpcyj-
nych) oraz produkcji gastronomicznej w pla-
cowkach gastronomicznych.

W wartosci sprzedazy detalicznej uwzgledniono
sprzedaz towaréw zaréwno ludnosci, jak i kon-
sumentom zbiorowym, tj.: urzedom, instytucjom,
ztobkom, przedszkolom itp., nie uwzgledniono
natomiast sprzedazy targowiskowej dokonanej
przez sprzedawcoOw uiszczajacych jedynie optate
placowg (np. sprzedazy produktéw rolnych doko-
nanej przez producentéw-rolnikéw, sprzedazy na
gieldach samochodowych).

Dane dotyczgce sprzedazy detalicznej prezen-
tuje sie w dostosowaniu do Klasyfikacji Spozycia
Indywidualnego wedtug Celu (COICOP).

3. Podzialu towaréw na konsumpcyjne i nie-
konsumpcyjne dokonano umownie, zaliczajgc
do niekonsumpcyjnych te towary, ktérych zuzycie
odbywa sie gtéwnie w sferze produkcji. Do towa-
réw niekonsumpcyjnych zaliczono w szczegoélno-
Sci towary przeznaczone do produkcji rolniczej
(np. maszyny, narzedzia i urzgdzenia rolnicze,
nasiona, pasze, $rodki ochrony roslin, nawozy
sztuczne), materiaty budowlane itp.

Podziatu towaréw konsumpcyjnych na zywnos$¢,
napoje alkoholowe i towary niezywnosciowe
dokonano szacunkowo.

TRADE AND CATERING

General notes

1. Information in this chapter concerns all enti-
ties of the national economy conducting trade
activity.

Trade enterprises are understood as economic
entities, the basic activity of which is the sale of
commodities, classified in accordance with NACE
rev. 1.1 section ,Wholesale and retail trade; repair
of motor vehicles, motorcycles as well as per-
sonal and household goods” .

2. Data regarding the retail sale include:

1) the sale of consumer and non-consumer
goods at:

— retail sales outlets,

—wholesalers as well as at producers in quan-
tities indicating purchases for the individual
needs of the purchaser;

2) the sale of commercial consumer goods as
well as catering products in catering estab-
lishments.

The sale of goods both for the general public as
well as for collective consumers, i.e., government
offices, institutions, nurseries, nurseries schools
etc. are included in the value of retail sales. Not
included, however, is marketplace sales made by
salesmen only paying a stall fee (e.g., sales of
agricultural products conducted by farmer-
producers, sales at automobile markets).

Data concerning retail sales are presented ac-
cording to the Classification of Individual Con-
sumption by Purpose (COICOP).

3. The division of commodities into consumer
and non-consumer goods has been done on the
basis: non-consumer goods include those goods,
the consumption of which occurs primarily in the
sphere of production. In particular, goods desig-
nated for agricultural production (e.g., agricultural
machinery, tools and equipment, seeds, animal
feeding-stuffs, plant protection chemicals, artificial
fertilizers), building materials, etc., were included
in non-consumer goods.

The division of consumer goods into food, alco-
holic beverages and non-foodstuff goods has
been done by estimation.



4. Dane o sprzedazy hurtowej towarow
obejmujg sprzedaz z magazynéw handlowych
wihasnych i obcych, w ktérych sktadowane towary
stanowig wtasno$¢ przedsiebiorstwa handlowego.
Do wartosci sprzedazy hurtowej zalicza sie row-
niez warto$¢ sprzedazy zrealizowanej na zasa-
dzie bezposredniej ptatnosci lub kontraktu (agen-
ci, aukcjonerzy), jak réwniez wartos¢ sprzedazy
zrealizowanej przez tranzyt rozliczany, polegajacy
na przekazywaniu towaréw bezposrednio od
dostawcy do odbiorcy z pominieciem magazy-
néw, ktére te dostawe realizuja.

5. Podzialu sklepéw wedtug form organiza-
cyjnych dokonano na podstawie wielkosci po-
wierzchni sprzedazowej sklepéw i rodzaju sprze-
dawanych w nich towarow.

Domy towarowe i handlowe sg to sklepy wie-
lodziatlowe, prowadzace sprzedaz szerokiego
i uniwersalnego asortymentu, gtéwnie towaréw
niezywnosciowych, o powierzchni sal sprzedazo-
wych: domy towarowe — 2000 m® i wiecej, domy
handlowe — od 600 do 1999 m®.

Supermarkety sg to sklepy o powierzchni
sprzedazowej od 400 m’ do 2499 m” prowadzace
sprzedaz gtéwnie w systemie samoobstugowym,
oferujgce szeroki asortyment artykutéw zywno-
Sciowych oraz artykuty niezywnosciowe czestego
zakupu.

Hipermarkety sg to sklepy o powierzchni sprze-
dazowej od 2500 m* prowadzace sprzedaz gtow-
nie w systemie samoobstugowym, oferujace
szeroki asortyment artykutow zywnosciowych
i niezywnosciowych czestego zakupu, zwykle
z parkingiem samochodowym.

Sklepy powszechne s3 to sklepy prowadzace
sprzedaz giéwnie towaréw zywnosciowych co-
dziennego uzytku, o powierzchni sal sprzedazo-
wych od 120 do 399 m?.

Sklepy wyspecjalizowane sg to sklepy prowa-
dzgce sprzedaz szerokiego asortymentu artyku-
téw do kompleksowego zaspokojenia okreslonych
potrzeb, np. ubioru, wyposazenia mieszkan,
sklepy motoryzacyjne, meblowe, sportowe itp.

Apteki sg to state punkty sprzedazy detalicznej
spetniajgce warunki sklepu, w ktérych prowadzi
sie sprzedaz wyrobow farmaceutycznych Iub
zielarskich.

Stacje paliw sa to punkty sprzedazy detalicznej
paliw, benzyny, oleju napedowego, ptynéw chio-
dzacych, srodkéw czyszczacych itp.

Do pozostatych sklepow zaliczono sklepy
o powierzchni sal sprzedazowych do 119 m®
prowadzace sprzedaz gtéwnie towaréw zywno-
Sciowych codziennego uzytku oraz czesto naby-
wanych towaréw niezywnosciowych.

Podziatu sklepéw dokonano na podstawie fak-
tycznej lokalizacji sklepu.

4. Data regarding the wholesale of commodi-
ties include sales from warehouses, in which the
commodities stored account for the property of
a trade enterprise. The value of wholesale also
includes the value of sale realized on the basis of
a direct payment or contract (agents, auction-
eers), as well as the value of sale realized by
settled transit consisting in the transfer of com-
modities directly from the supplier to the client,
by-passing the warehouses which realize the
delivery.

5. The division of stores by organizational
forms was made on the basis of the area of the
sales floor and the types of goods sold.

Department stores and trade stores are
stores with multiple departments, selling a broad
and universal assortment, primarily non-foodstuff
goods, with a sales floor area of 2000 m’ and
more for department stores and from 600 to 1999
m? for trade stores.

Supermarkets are stores with a sales floor from
400 to 2499 m? selling goods in a self-service
system and offering a wide assortment of food-
stuff goods and frequently bought non-foodstuff
goods.

Hipermarkets are stores with a sales floor
above 2500 m? selling goods in a self-service
system and offering a wide assortment of food-
stuff goods and frequently bought non-foodstuff
goods, usually with a parking place.

Grocery stores are stores primarily selling
foodstuff goods for daily consumption, with a
sales floor from 120 to 399 m”.

Specialized stores are stores selling a wide
assortment of articles to fully meet specific needs,
(e.g. clothing, home furnishings, car parts, furni-
ture, sporting goods, etc.).

Pharmacies are retail sale outlets which con-
duct sale activity with n the scope of pharmaceu-
tical and herbal-products

Petrol stations are units conducting sale of
petrol, oil, gas as well as the products using for
car maintenance.

Other stores include stores with a sales floor
up to 119 m? which conduct sale activity within
the scope of common usage goods.

The division of shops was made on the basis of
the actual location of a shop.



6. Do placéwek gastronomicznych zaliczono
zaklady i punkty gastronomiczne stale i sezono-
we, ktérych przedmiotem dziatalnosci jest przygo-
towywanie oraz sprzedaz positkow i napojow do
spozycia na miejscu i na wynos. Sezonowe pla-
cowki gastronomiczne uruchamiane sg okresowo
i dzialajg nie dluzej niz szes¢ miesiecy
w roku kalendarzowym.

Do placéwek gastronomicznych nie zalicza sie
ruchomych punktéw sprzedazy detalicznej i auto-
matéw sprzedazowych.

7. Magazyny handlowe (hurtu i rozdzielcze
detalu) sg jednostkami organizacyjno-
funkcjonalnymi podmiotéw gospodarczych zajmu-
jacych sie obrotem towaréw. Magazynem jest
jednostka przeznaczona do magazynowania
towaréw, zajmujgca wyodrebniong przestrzen
magazynowg, wyposazona w Srodki techniczne
i organizacyjne, dysponujgca personelem do
obstugi tych srodkéw oraz prowadzgca ewidencje
stanu i ruchu zapaséw.

8. Dane o dzialalnosci handlowej i gastrono-
micznej opracowano na podstawie danych ze
sprawozdawczosci. Dane dla jednostek o liczbie
pracujacych do 9 oséb uogdlniane sg w oparciu
o wyniki badania reprezentacyjnego przeprowa-
dzonego na 5% probie tych jednostek.

Informacje o sklepach i stacjach paliw opraco-
wano na podstawie sprawozdawczosci. Dla jed-
nostek o liczbie pracujgcych do 9 oséb od 2004 r.
dane uogdlniane sg w oparciu o wyniki badania
reprezentacyjnego przeprowadzonego na 5%
prébie tych jednostek; do 2003 r. dane opraco-
wywano na podstawie rejestru REGON.

9. Targowiska sg to wyodrebnione tereny
i budowle (place, ulice, hale targowe) ze statymi
lub sezonowymi punktami sprzedazy drobnodeta-
licznej lub urzadzeniami przeznaczonymi do
prowadzenia handlu w wyznaczone dni tygodnia
lub codziennie (bazary).

Za targowiska sezonowe uznano te place
i ulice, gdzie uruchamiane sg na okres do
6 miesiecy punkty handlowe, w zwigzku ze
wzmozonym ruchem nabywcow (np. ruch urlopo-
wy) i dziatalnos¢ ta jest ponawiana w kolejnych
sezonach.

6. Catering establishments include permanent
and seasonal catering establishments and out-
lets, the scope of activity of which is the prepara-
tion and sale of meals and beverages for on-site
and take-out consumption. Seasonal catering
establishments are open for a certain period
of time and operate not longer than six months
in a calendar year.

Mobile retail sales points and vending machines
are not treated as catering establishments.

7. Trade warehouses (wholesale and retail
distribution) are the organizational and functional
units of economic entities engaged in the turnover
of commodities. A warehouse is an entity desig-
nated for storing up commodities, occupying
separate storage space, equipped with the tech-
nical and organizational means as well as with
the personnel to service these means and, in
addition, registrating the amount and the changes
in stocks.

8. Data regarding trade and catering
activity are compiled on the basis of reporting. For
entities employing up to 9 persons, data have
been generalized on the basis of the results of
sample survey conducted on a 5% sample of
these entities.

Information regarding shops and petrol stations
are compiled on the basis of reporting. For enti-
ties employing up to 9 persons since 2004 the
data have been generalized on the basis of the
results of sample survey conducted on a 5%
sample of these entities; until 2003 the data were
compiled on the basis of the REGON register.

9. Marketplaces are specific areas and struc-
tures (squares, streets, market halls) with perma-
nent or seasonal outlets for small-scale retail
sales or with facilities designated for conducting
trade on specific days of the week or weekly
(bazaars).

Seasonal marketplaces are those squares and
streets where trade outlets conduct activity for a
period of 6 months, in connection with increased
demand from buyers (e.g., holiday demand) and
this activity is repeated in successive seasons.



